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Развитие молодёжного предпринимательства и ремесленничества в сельских территориях и 

малых городах является одним из важных источников экономического роста региона. В этой связи 
разработка вопросов совершенствования государственной поддержки молодёжного предпринима-
тельства и ремесленничества в сельских территориях и малых городах Белгородской области и раз-
работка на этой основе практических рекомендаций по их реализации является особенно актуаль-
ной. 
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Развитие малого предпринимательства и, в 
частности, молодёжного предпринимательства 
иремесленничества позволяет решать такие со-
циальные задачи, как создание новых рабочих 
мест, снижение уровня безработицы и социаль-
ной напряженности, формирование среднего 
класса и повышение качества жизни белгород-
цев.  

Несмотря на это, молодёжное предприни-
мательство и ремесленничество  в сельских тер-
риториях и малых городах очень медленно раз-
вивается и пока занимает весьма скромное ме-
сто, хотя его роль в современных условиях 
должна быть существенно выше. Данное обсто-
ятельство предполагает создание всех необхо-
димых условий для развития этого сектора эко-
номики в Белгородской области. Особое значе-
ние имеет развитие системы государственной 
поддержки. 

Устойчивому развитию малого бизнеса спо-
собствуют созданные организации инфраструк-
туры государственной поддержки малого пред-
принимательства [2]. 

Однако, несмотря на потенциально благо-
приятные перспективы развития молодёжного 
предпринимательства и ремесленничества в 
сельских территориях и малых городах Белго-
родской области, в настоящее время меры по его 
поддержке реализованы всё ещё на низком 
уровне.  

Общепризнано, что одной из причин, пре-
пятствующих успешному развитию малого биз-
неса, в том числе молодёжного предпринима-
тельства и ремесленничества в сельских терри-
ториях и малых городах, является отсутствие 
достаточных и доступных источников финанси-
рования [3]. Поэтому совершенно очевидно, что 
полноценное развитие молодёжного предпри-
нимательства и ремесленничества в сельских 

территориях и малых городах Белгородской об-
ласти невозможно без решения проблемы его 
финансового обеспечения.  

Необходимость вливания денежных средств 
в малый бизнес объясняется следующими фак-
торами: наличие в Белгородской области разви-
того молодёжного предпринимательства и ре-
месленничества в сельских территориях и малых 
городах позволит решить социальные проблемы, 
в частности, проблему занятости населения; 
стабильно функционирующее молодёжное 
предпринимательство – залог эффективного ис-
пользования ресурсов экономики.  

Мировая практика убеждает, что более 90 
процентов субъектов малого бизнеса не смогут 
начать работу без заемных средств. В этой связи 
целесообразно, чтобы правительство, зная эту 
потребность, всячески стимулировало програм-
мы кредитования банками молодёжного пред-
принимательства и ремесленничества в сельских 
территориях и малых городах. При этом необхо-
димо, чтобы финансово-кредитная система 
обеспечивала финансирование всех этапов про-
цесса: от стартовых вложений к кредитному фи-
нансированию на завершающих стадиях.  

Кредитование представляет собой получе-
ние кредита с обязательством возвратить полу-
ченную сумму вместе с процентами в течение 
определенного периода времени. Согласно 
определению Л. П. Кроливецкой и Е. В. Тихо-
мировой, под кредитом понимается «система 
экономических отношений, возникающих в 
процессе предоставления денежных или иных 
материальных средств кредитором во временное 
пользование заемщику на условиях возвратно-
сти, срочности и, как правило, с уплатой про-
цента»[4]. Основным преимуществом кредито-
вания является то, что после возврата кредита 
владелец сохраняет свой контроль над предпри-
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ятием и не несет более никаких обязательств 
перед своим кредитором. 

Зарубежный опыт подтверждает, что имен-
но кредитование является важнейшим источни-
ком формирования финансовых ресурсов малых 
предприятий. Так, в США в 2015 г. более 60 % 
малых предприятий имели кредит в форме кре-
дитной линии, ссуды (на приобретение транс-
портных средств, оборудования, ипотечной ссу-

ды) или финансового лизинга. Также в США  
77 % владельцев малых предприятий как мини-
мум один раз за время ведения бизнеса обраща-
лись за получением кредита. В странах Европы в 
2015  г. 76 % малых предприятий имели кредит-
ные линии в одном или более банке [5].  

Рассмотрим подробно причины, препят-
ствующие кредитованию молодёжного пред-
принимательства (табл. 1). 

Таблица 1 
Причины, препятствующие кредитованию молодёжного предпринимательства 

№ 
Причины, препятствующие кредито-
ванию молодежного предпринима-

тельства 
Характеристика 

1 2 3 
1. Высокие процентные ставки В связи с тем, что кредитование малого бизнеса считается для 

банков операциям с высоким уровнем риска кредитные органи-
зации устанавливают процентные ставки, покрывающие риски и 
расходы. В среднем размер ставок по кредитованию схож у раз-
личных банков, различны сроки кредитования, требования к 
залогам, поручительству, представляемым документам. По без-
залоговым кредитам ставки варьируются от 11 % до 23 % в 2011 
г. против 18-32 % в 2009 г. По кредитам с залоговым обеспече-
нием ставки начинаются в среднем от 10 % годовых на короткий 
период кредитования 

2. Короткие сроки кредитования Если проанализировать предложения банков по кредитным про-
дуктам для малого бизнеса, то становится очевидным, что 
наиболее распространенный срок кредитования составляет 36 
месяцев. Для субъектов малого предпринимательства, планиру-
ющих инвестиционную деятельность за счет кредитных средств, 
такой срок является крайне малым.  

3. Недостаточная информированность 
субъекта малого предприниматель-
ства от имеющихся продуктах креди-
тования 

Достаточно сложно изменить устоявшееся мнение руководите-
лей малого бизнеса о недоступности банковского кредитования 
для юридических лиц – малых предприятий. Считается, что по-
лучить кредит физическому лицу гораздо проще под залог не-
движимости, а рисковать собственным жильем готовы не многие 
руководители малого бизнеса. Хотя в настоящее время, не без 
усилий со стороны государства, многие банки активно предла-
гают различные кредитные продукты для малого предпринима-
тельства, в том числе беззалоговые 

4. Неспособность субъекта малого пред-
принимательства сориентироваться в 
имеющихся кредитных продуктах в 
силу сложности представления ин-
формации 

Информационные материалы, размещенные на сайте кредитных 
организаций, не всегда позволяют пользователю информации 
самостоятельно разобраться с условиями предоставления кре-
дитных продуктов, просчитать возможные варианты кредитова-
ния и оценить размер затрат по обслуживанию долговых обяза-
тельств. Лишь отдельные банки представляют кредитные каль-
куляторы для субъектов малого предпринимательства. Напри-
мер, ОАО «Сбербанк России» занимает лидирующие позиции в 
кредитовании малого бизнеса, но получить информацию воз-
можно лишь при непосредственном обращении в банк 

5.  Неосведомленность о мерах государ-
ственной поддержки, в т. ч. на регио-
нальном уровне, малого бизнеса в 
части субсидирования процентных 
ставок по кредитам  

В рамках реализации государственной политики по поддержке 
развития малого бизнеса оказывается серьезная финансовая 
поддержка малого бизнеса во всех регионах. Однако, проблема 
малого бизнеса заключается в том, что он не достаточно инфор-
мирован о существующих программах поддержки, без которых 
справится с финансовыми и организационными проблемами, 
возникающими при попытке организовать свой бизнес путем 
привлечения заемных средств, весьма сложно 

 
Для преодоления проблем, препятствую-

щих активному развитию кредитования моло-
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дёжного предпринимательства, целесообразно 
внедрить следующую финансово-кредитную 
поддержку: 

- со стороны государства обеспечить воз-
можность банковскому сектору предоставлять 
кредиты малому бизнесу по более низким став-
кам с компенсацией выпадающих доходов за 
счет предоставления определенных преферен-
ций по налогу на прибыль; 

- разработать механизм предоставления 
льгот банкам, страховым и лизинговым компа-
ниям, которые предоставляют среднесрочные и 
долгосрочные кредиты субъектам малого пред-
принимательства;  

- федеральным и местным органам власти 
совместно с банковским сектором обеспечить 
более активную информационную поддержку 
малым предприятиям в части раскрытия имею-
щихся возможностей кредитования и субсиди-
рования, в т. ч. путём создания консультацион-
ных колл центров; 

- создать сеть региональных агентств, кото-
рые будут вести реестр кредитных историй за-
емщиков — малых предприятий и предприни-
мателей с целью снижения рисков при кредито-
вании и уменьшения расходов при рассмотре-
нии проектов.  

Внедрение указанных мер позволит упро-
стить и расширить доступ к кредитным ресур-
сам, что будет способствовать стабильному ро-
сту молодёжного предпринимательства и повы-
шению производительности их деятельности. 

БИБЛИОГРАФИЧЕСКИЙ СПИСОК 
1. О развитии малого и среднего предпри-

нимательства в Российской Федерации : федер. 
закон от 24 июля 2007 г N 209-ФЗ (ред. от 
06.12.2011)  [Электронный ресурс]. – Электрон-
ная правовая система Консультант Плюс. – Ре-
жим доступа: http://www.consultant.ru 

2. Стратегия социально-экономического 
развития Белгородской области до 2025 года: 
[утв. постановлением Правительства Российской 

Федерации от 25 янв. 2010 г. № 27-пп] [Элек-
тронный ресурс]. – Режим доступа 
www.belregion.ru 

3. Бондаренко И. А. Программно-целевой 
подход к поддержке и развитию малого и сред-
него предпринимательства // Вестник Россий-
ской экономической академии имени Г. В. Пле-
ханова. 2011. № 6 (42). С. 68–72 

4. Гусева Т.А., Козельская Н.Л. Государ-
ственная поддержка: реальность и перспективы 
развития малого и среднего предприниматель-
ства // Право и экономика.  2014. № 1. С. 4–9. 

5. Каманина Р. В. Особенности развития 
малого предпринимательства в России // Вест-
ник Российской экономической академии имени 
Г. В. Плеханова. 2011. № 5 (41). С. 76 - 83. 

6. Кроливецкая Л.П. Тихомирова Е.В. Кре-
дитные операции коммерческих банков России: 
учеб. Пособие. СПб.: Изд-во СПбГУЭФ, 2013. 
230 с. 

7. Лапуста М. Г. Малое предприниматель-
ство М.: ИНФРА-М, 2014. 453 с. 

8. Лермонтов Ю. М. Малый бизнес: новые 
стимулы // Аудит и налогообложение.  2012. № 
9. С. 9–14. 

9. Матузенко Е. В. Особенности государ-
ственной поддержки предпринимательства в 
Белгородской области // Сборник научных до-
кладов профессорско-преподавательского соста-
ва и аспирантов университета. Белгород: БУПК, 
2014. С. 80–85. 

10. Чижова Е.Н., Сергеева Т.С. Формы 
государственной инвестиционной поддержки 
субъектов малого предпринимательства: моно-
графия. Белгород: Изд-во БГТУ, 2008. 171 с. 

11. Шибаев С. Р. Феноменология предпри-
нимательства // Вестник Российской экономиче-
ской академии имени Г. В. Плеханова.  2011.  № 
1 (37). С. 93– 97. 

12. Шпынова А. И. Кредитование малых и 
средних предприятий: зарубежный  и российкий 
опыт М.: ПОЛПРЕД Справочники, 2016. 156 с. – 
ISBN 978-5-904113-04 

Chmireva E.V., Sorokina E.S. 
THE DEVELOPMENT OF YOUTH ENTREPRENEURSHIP AND HANDICRAFT IN RURAL  
AREAS AND SMALL TOWNS OF THE BELGOROD REGION 
The development of youth entrepreneurship and craftsmanship allows us to solve social goals such as creat-
ing new jobs, reducing unemployment and social tension, the formation of the middle class and improving 
the quality of life of the population. Despite the potentially favourable prospects of youth entrepreneurship 
development and handicraft in rural areas and small towns of the Belgorod region, at the present time 
measures of support implemented is still at a low level. To overcome the problems that impede active devel-
opment of crediting of youth entrepreneurship, it is advisable to implement a financial-credit support, which 
will simplify and broaden access to credit that will facilitate a stable growth of youth entrepreneurship and 
improving performance of their activities. 
Key words: small business, youth entrepreneurship, handicraft, rural areas, small towns. 



Вестник БГТУ им. В.Г. Шухова                                                                                                                          2016, №7 

235 

Чмирева Елена Владимировна, кандидат экономических наук. 
Белгородский государственный национальный исследовательский университет  
Адрес: Россия, 308015, Белгород, ул. Победы, д. 85. 
E-mail:  chmireva@bsu.edu.ru 
 
Сорокина Елена Сергеевна 
Белгородский государственный национальный исследовательский университет  
Адрес: Россия, 308015, Белгород, ул. Победы, д. 85. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


